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J I|RESUMEN Il _
En este articulo de reflexion se realiza un andlisis que contempla la influencia de los factores a corto
plazo en la decision del voto en las ultimas elecciones de alcalde del Municipio de Soledad Atlantico-
Colombia-en el anio 2011, confrontando los resultados finales de las elecciones con las encuestas de
intencion de voto de los dos candidatos con mayor favorabilidad, basado en enfoques como el sociologico,
psicologico y economico/racional, que han inspirado los estudios sobre comportamiento electoral, como
los formulados por Anthony Downs en su texto An Economic Theory of Democracy (Downs 1957). En el
esquema explicativo que se manejo para el andlisis, se concluyo que los factores a corto plazo sentaron
las bases de las decisiones de voto por la alcaldia de soledad ya que adquirieron gran importancia por el
proceso de desalineacion o pérdida de las vinculaciones partidista.

Palabras claves: Comportamiento electoral, Intencion de voto, resultados electorales, enfoques, factores a
corto plazo.

ABSTRACT

This article is about an analysis that considers the influence of short-term factors in the attempt to vote in
the last elections for mayor of Soledad, Atlantic coast, Colombia in 2011, comparing the final results of the
elections with surveys of voting intentions of the two candidates with the highest favorability. This are based
on approaches such as sociological, psychological and economic / rational, which inspired studies of voting
behavior, such as the ones conceived by Anthony Downs in his text An Economic Theory of Democracy
(Downs 1957). In the explanatory diagram handled for analysis, it was concluded that the short-term
factors set the stage for decisions to vote for mayor of Soledad, as they became important for the process of
misalignment or loss of partisan ties.

Keywords: Voting Behavior, Intention to vote, election results, approaches, short-term factors.
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Introduccion

El objetivo de este trabajo es analizar los factores a
corto plazo que ejercieron influencia determinante
en el comportamiento electoral de los ciudadanos
soledefios en las tltimas elecciones de alcalde en
el afio 2011.

En el andlisis se utilizaron dos encuestas relaciona-
das con la imagen de los candidatos y la intencién
de voto para la alcaldia del Municipio de Soledad,
! asf mismo se realizé un sondeo de opinién pos-
terior a las elecciones para conocer qué aspectos
tuvo en cuenta el elector al momento de votar.
Desde el punto de vista tedrico, se revisaron los
principales enfoques como el socioldgico, psico-
l6gico y econémico/racional, que han inspirado
los estudios sobre comportamiento electoral. Este
andlisis se desarroll6 teniendo en cuenta el enfo-
que de decisién racional que se basa en los postu-
lados formulados por Anthony Downs en su texto
An Economic Theory of Democracy (Downs 1957).
A fin de ampliar el andlisis se revis6 el contexto
politico del Municipio de Soledad, el cual estd ba-
sado en el informe presentado por la Misién de
Observacion Electoral (MOE) de la Sociedad Civil
Colombiana, donde muestra algunos aspectos re-
levantes para entender la dindmica particular del
municipio.

1. Enfoques tedricos —metodoldgicos en el
estudio de la participacion electoral.

Siguiendo a Molina, (2000, P.2.) se entiende por
enfoque una forma de aproximacion teérica a un
problema de investigacién, que implica la existen-
cia de un modelo explicativo general. Este mode-
lo puede ser mds o menos complejo, y en ultima
instancia estd ligado a interpretaciones generales
acercas de lo social, lo politico y a concepciones fi-
loséficas e ideolégicas.

Pérez (2006), argumenta que los enfoques derivan
en el uso predominante de ciertos tipos de caracte-
risticas para explicar las decisiones y conductas, en
este caso particular, conductas de voto. Estos enfo-
ques se han clasificado para su andlisis en: enfoque
socioldgico, psicoldgico y econémico/racional.
Cada enfoque contempla perspectivas tedricas
diferentes que han sido predominantes en el estu-
dio de la participacién electoral. A continuacién se
plantearan los siguientes:

1Soledad es un municipio... situado, en el Departamento
del Atlantico, hace parte del drea Metropolitana del Distrito
de Barranquilla capital de este departamento del norte de
Colombia.
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1.1 Enfoque socioldgico

Uno de los factores de primer orden en esta pers-
pectiva sociolégica es el nivel socioeconémico, en
el cual varias investigaciones han encontrado aso-
ciarlo positivamente con la participacién electoral
(Milbrath y Goel, 1977; Pasquino, 1988; Bennet y
Bennet, 1989; Conway, 1987; Wolfinger and Rosen-
tone, 1980).

Pérez (2006), plantea que en este enfoque las con-
diciones sociales son los principales determinantes
de la abstencidn, tanto en el nivel individual como
en el agregado. Estas condiciones hacen referencia
a varios elementos de tipo demogréfico tales como
la edad, el género, el ingreso y la ocupacién, asi
como al entorno social: clase social, religién, etnia,
comunidad lingtiistica, etc. p.5

Mientras mds alto es el nivel socioeconémico la
participacion electoral es mas frecuente.

1.2 Enfoque psicolégico

El trabajo publicado por Campbell, Converse, Mi-
ller y Stokes (The American Voter, 1960) plantea un
modelo explicativo del voto basado en variables
de tipo psicolégico. La decisién de voto se concibe
como resultado de mudiltiples factores que acttian
a corto y a largo plazo, y tanto de naturaleza pro-
piamente politica como no politica, que incluyen
creencias, valores, actitudes y sentimientos.

El enfoque psicolégico privilegia las explicaciones
individuales y el efecto de las actitudes de los ciu-
dadanos sobre la participacién electoral.

Pérez (2006), considera que esta orientacién tedrica
y metodoldgica hace un énfasis mayor en los indi-
viduos y en los procesos mentales que anteceden a
una decision electoral.

1.3 Enfoque econémico/racional

El modelo tedrico que sustenta este enfoque par-
te de una concepcion diferente de la préctica de-
mocratica. Iniciado por Anthony Downs en su
libro An Economic Theory of Democracy (1957),
plantea la aplicacién de los supuestos de racionali-
dad econdémica a la esfera politica.

El fundamento de esta teoria estriba en que el in-
dividuo se comporta racionalmente cuando toma
decisiones politicas; esta racionalidad significa que
el individuo vota por la opcién que él supone le
produce mayores beneficios.



Segun los supuestos de esta teorfa, Pérez (2008), ma-
nifiesta en el caso de la decisién inicial de votar o
abstenerse, el cdlculo deberia ser siempre negati-
vo, es decir, los costos de ir a votar sobrepasarian
siempre los beneficios que el individuo obtiene,
por lo tanto, salvo en los casos de voto obligatorio,
muy poca gente irfa a votar.

2. Los factores a corto plazo

Los factores a corto plazo estdn vinculados al mo-
mento de la eleccién. Entre los mds sobresalientes
se encuentran:

Los referidos a la campafia electoral misma: la ima-
gen de los candidatos y la evaluacién que sobre
ellos hacen los electores, su experiencia en gober-
nar o en otros dmbitos no politicos, sus cualidades
o defectos etc, los temas mads relevantes durante la
campafia electoral, los que tienen mayor acogida o
significaciéon o que causan impacto.

También entre estos factores se considera aquellos
concernientes a la economfa, particularmente la
evaluacién que hacen los ciudadanos sobre su pro-
pia situaciéon econémica o la del pafs, los avances
o retrocesos y en general, las condiciones econémi-
cas para el momento de la decision electoral.

3. Contexto socio - politico municipal

EI Municipio de Soledad, en el Departamento del
Atléntico, hace parte del drea Metropolitana del
Distrito de Barranquilla-Capital de este departa-
mento.. De acuerdo al dltimo censo poblacional del
Departamento Nacional de Estadisticas (DANE),
Soledad cuenta con una poblacién de 456.035 ha-
bitantes, lo que lo ubica como el noveno municipio
del pais demograficamente hablando.

Asf mismo, es necesario poner de presente la alta
poblacién en situacién de desplazamiento y pobre-
za, con un indice elevado de necesidades bdsicas
insatisfechas (24.95%), alta densidad demogréfica
de bajo poder adquisitivo que debe ser subsidia-
da en gran parte por el Estado y escasa voluntad
politica para instrumentar mecanismos conjuntos
y viables de gobernabilidad. (Plan de Desarrollo
de Soledad 2011-2015)

Histéricamente, este municipio representa un caso
paradigmatico en cuanto a delitos electorales y ca-
sos de malversacion de recursos publicos a nivel
nacional. Marcado como uno de los municipios
con mayor corrupcién en el pais, ha enriquecido el
catdlogo de irregularidades y violaciones contra la

administracién ptiblica. Segiin la Misién de Obser-
vacién Electoral, el clientelismo renovado alrede-
dor de los gamonales y caciques locales agrupados
en los nuevos partidos cooptan a los movimientos
locales y partidos tradicionales. (Elecciones en So-
ledad, MOE, 2006)

4. Resultados finales

Generalmente en Soledad las elecciones de alcal-
des han estado precedidas por la conformacién de
coaliciones politicas que enfrentan candidatos de
los partidos o movimientos tradicionales locales
(Partido Liberal, Partido Conservador, Voluntad
Popular, Nueva Fuerza Democrdtica, etc) o deri-
vaciones de éstos tal como los partidos surgidos
recientemente a partir de la reforma electoral de
2001 (Partido de la U, Cambio Radical, etc) que ri-
fien por el primer puesto municipal.

En octubre de 2011 los resultados finales dieron
como ganador de la alcaldfa de Soledad al can-
didato del partido Liberal, Franco Castellanos,
con 62.786 votos, que correspondieron a algo mads
de la mitad de los votos vélidos (52.15%), derro-
tando al candidato Cristian Sanjudn, que posefa
el respaldo de la administracion municipal de la
época y avalado por el partido Cambio Radical.
(Ver tabla 1)

Tabla 1. Resultados Finales Alcaldia de Soledad - Atlantico
30 de Octubre de 2011
Votos %
62.786 52,15%
41.566 34,52%
1.791 1,49%
1.265 1,05%|Partido Verde
1.198 0,99%|Partido ASI
1.126 0,94%|Afrovides

Candidato
Franco Castellanc Niebles
Cristian Sanjuan Bonilla
QOscar Manduca Baytev
Jesus Rueda Carrefio
Jaiser Mendoza Palacio
Enrique Cumplido Rodriguez

Partido/Movimiento
Liberal
Cambio Radical
Polo Democratico Alternative

109.732
10.671
120.403
3.536
11412
135.351

Votos por candidato
Votos en Blanco
Total Votos Vélidos
Votos Nulos

Votos No Marcados
Total Votos

8,86%
100,00%
2,61%
8,43%

POTENCIAL DE VOTANTES 247.018
ABSTENCION 54,79%
Fuente: Registraduria Nacional del Estado Civil de Colombia

Previo a la eleccién de alcalde, la empresa Dato
& Procesos aplicé dos encuestas una en el mes de
agosto y otra en septiembre del 2011, las cuales es-
tuvieron relacionadas con la favorabilidad de los
candidatos y la intencién de voto.

La grafica 1 muestra los resultados sobre la imagen
de los candidatos que en ese momento ocuparon
los dos primeros puestos en el ranking de favorabi-
lidad e intencién de voto.
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Grafica 1. Imagen de los candidatos a la Alcaldia Ago-11 27.00%
de Soledad 2011 Franco -
T siox | Castellanos
S sop 11 DO cep-1l  30.45%

Castellonos _sep-1:1 [ a0 NSRS 5o 107 Crictian Ago-11 _ 20,75%
e Sotedad. Dates & Proceses. Aaaet - Sep. de 011 1 ¢ Tiencidn ae voto Aicaida Saniudn
[ ravomse ] ] Sep-11  30,11%
[ oesFavorasE |
Ago-1l  19,21%
Se puede observar que Cristian Sanjudn en la en- Voto en blanco
cuesta del mes de agosto tenfa un margen de fa- Sep-11  11,73%
vorabilidad del 27.67% y Franco Castellanos del
45.82%, el més alto entre los dos. El indicador i P
de desfavorabilidad, marcé para San Juan un Otros Ago-11 19,21%
20.94% y para Castellanos un porcentaje inferior ;
del 17.10%. Cabe resaltar que para ese momento el candidatos Sep-11  15,32%
candidato Sanjudn era desconocido por mads de la
mitad (51.39%) de la poblacién votante del munici- o
pio, mientras que el nombre de Castellano era me- Ago-11 13,83%
nos desconocido que el de su contrincante politico, NS/NR
37 de cada 100 lo desconocia, tal circunstancia se Sep-11 12,39%

derivé quizd porque el candidato del partido libe-
ral y hoy alcalde vive y es originario del municipio
de Soledad.

La intensificacién de la campafia politica, en vir-
tud a la proximidad de la fecha de cierre, produjo
un cambio significativo en la favorabilidad de los
candidatos. En el mes de septiembre, fecha en que
se aplicé la segunda encuesta, Sanjudn aumenté su
favorabilidad en un 12.30%, pasando de 27.67% a
39.97%. A su vez el candidato Franco Castellanos,
bajé su imagen favorable en 5.18% pasando de
45.82% a 40.64%.(Ver gréfica 1)

A su vez, en el periodo analizado, la imagen de los
dos candidatos se deteriora, la desfavorabilidad de
Sanjudn aumenta en un 3.91%, mientras que la de
Castellanos aumenta en 7.82%, el doble a la de su
opositor.

Llama la atencién que en el periodo de referencia
el desconocimiento de Sanjudn, por parte del elec-
torado soledefio, disminuyé ostensiblemente, sin
embargo, su imagen desfavorable no disminuyd,
por lo contrario, aumentd, a tal punto que solo se
present6 un empate en la imagen desfavorable en-
tre los candidatos. Por su lado la imagen de Caste-
llanos al ser menos conocida a un mes de las elec-
ciones, su imagen desfavorable aumenta.
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Tabla 2 Intencion del Voto a la Alcaldia de Sole-

dad

Fuente: Estudio de Favorabilidad e Intencion de voto Alcaldia
de Soledad. Dates & Proceses. Agosto — Septiembre de 2011

La intencién de voto de los soledefios en el mes
de agosto, se incliné con un 27.00% hacia Franco
Castellanos, mientras que Cristian Sanjudn ob-
tuvo 20.75%. En el mes de septiembre, los datos
muestran un empate técnico entre los candidatos
(30.45% para Castellanos y 30.11% para Sanjudn).
Analizando las cifras de imagen e intencién de
voto de los candidatos, se observa que muy a pe-
sar del vertiginoso conocimiento de la imagen de
Sanjudn y su repunte en la intencién de voto (de
20,75% a 30,11%) no le alcanza para superar a Cas-
tellanos, quizd, por el aumento de su imagen des-
favorable. (Ver graficas 1, 2 y tabla 2)

Fuente: Cdlculo de la Autora del Estudio de Favorabilidad
e Intencion de voto Alcaldia de Soledad. Dates & Proceses.
Agosto — Septiembre de 2011



Para complementar el andlisis, el sondeo de opi-
nién aplicado a los sufragantes que votaron por
Castellanos, arroja datos interesantes que dan
cuenta de qué factores pudieron incidir en los re-
sultados en la eleccién de alcalde en el municipio
de Soledad.

En la tabla 3 se aprecian los factores a corto pla-
zo que estuvieron vinculados al momento de la
eleccién, siendo mayormente representativo un
cambio en las précticas politicas (32%), esto signi-
fica que los ciudadanos votaron por la opcién que
creyeron le producirfa mayor beneficio tanto para
ellos como para el municipio. Anthony Doowns en
su libro An Economic Theory of Democracy (1957),
precisa que la decisién del ciudadano se sustenta
en la percepcion que tiene a cerca de los candida-
tos que compiten en una eleccién, en la evaluacion
que se haga respecto a su desempefio en el pasado
o el beneficio que se pueda obtener acerca de las
promesas futuras. Para los soledefios Castellanos
representaba un cambio, muy a pesar que su aval
provenia de un partido tradicional como el liberal,
fundé la campafia en su independencia politica
frente a la dependencia que ostentaba su contrin-
cante de la administracién municipal de la época
y que de alguna manera perpetuaba los hilos de
la corrupcidn, situacién histérica en ese municipio.

Representaba un cambio en las practicas politicas 32%
Tenia un mejor programal 7%
Hizo un mejor cierre de campafa9 %
Imagen favorable del candidato 26%
Capaz de solucionar los problemas del municipiol 6%
Total 100%

Tabla 3. Factores que incidieron en la decision del

voto — Alcaldia de Soledad 2011
Fuente: Sondeo de Opinion realizado por la autora — enero y
febrero de 2014

Seguidamente los electores inclinaron su decisién
en un 17% de las veces porque consideraron que
el candidato Castellanos tenfa un mejor programa.
Los electores manifestaron que se enteraron de
que el programa contenfa algunos aspectos rele-
vantes para el desarrollo del municipio por medio
de separatas y divulgacion por la radio, pero que
en su totalidad no alcanzaron a conocerlo. Downs
(1957) dejo claro, que la eleccién racional requiere
de ciertos niveles de informacién que estos sim-
plemente no tienen, para Downs y muchos de sus
seguidores, la informacién requerida para las de-
cisiones politicas no tenfa que ser demasiada. Esta
idea llev6 a otra, (Popkin, 1991), plantea que los
votantes se guian de pequefias y breves piezas de
informacién acerca de la politica para tomar deci-

siones, los llamados cues o sefiales informativas
que permiten al votante hacer un juicio razonado
con poca informacién. Estas sefiales ayudan al vo-
tante a saber si su candidato y sisus propuesta
politica son buenas o malas o si le gusta o no.

Por otro lado y ahondando sobre los factores de
corto plazo, el 9% de los electores manifestaron
que el cierre de campafia de Franco Castellanos
fue diferente a las que habian escenificaron otros
candidatos, puesto que hizo el cierre con brigadas
de salud mientras que las otras hicieron manifesta-
ciones que se convertian en presentaciones de can-
tantes reconocidos de la fardndula nacional. Este
aspecto causé impacto positivo en los electores
porque el candidato Franco Castellanos, estratégi-
camente mostré que querfa atender una de las pro-
blemdticas mds sentida del municipio, la salud.
Pérez (2006), plantea que los factores a corto plazo
pueden ser menos predecibles en tanto operan en
el momento mismo de la eleccién, su aparicién o la
forma en la que afectan al electorado es simultdnea
con las decisiones de voto.

Salamanca (2012), argumenta que las camparia
electoral es el momento climax de la decisién, es
el instante mds politizado de la vida democrética,
por cuanto se aprovecha la eleccién para pasar re-
vista a la vida politica y en particular, al desem-
peio de los gobernantes y a las cualidades de los
aspirantes a gobernar. p.77. Factores como la ima-
gen de los candidatos pesan mucho al momento
del voto, 26 de cada 100 de los sufragantes opina-
ron que habian votado por Castellanos, porque
tenfan una imagen favorable, condicién definitiva
al momento de votar. Para Silveira (1998) citado
por Mainwaring y Torcal (2005) un votante puede
depositar su voto sin basarse en sus preferencias
ideoldgicas ni las propuestas partidistas, sino en la
simpatia que le puede causar los rasgos personales
de un candidato. P.154. Bucio y Gutiérrez (2005)
comentan que la imagen se compone de tres ca-
racteristicas fundamentales: fisicas, intelectuales
y emocionales. Las caracteristicas fisicas se refie-
ren a la apariencia del candidato y a su lenguaje
corporal: tienen que ver con su forma de vestir, de
peinarse, las facciones de la cara, sus medidas cor-
porales, sus gestos, la sonrisa, la postura y la forma
de caminar. Las caracteristicas intelectuales tienen
relacién con su grado de cultura y conocimientos,
se liga a su actividad profesional. Las caracteris-
ticas emocionales van en relacién con el cardcter,
carisma y personalidad.

La concrecién del voto en el corto plazo igualmen-
te se ve influenciada por la estimacién que hace el
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votante de que su decisién por uno u otro candi-
dato contribuye a mejorar su situacién o la del co-
lectivo. Pefia (2007, p. 19), afirma que si el ciudada-
no percibe que la situaciéon econémica colectiva o
personal mejorara con un cambio en el partido de
gobierno, su inclinacién a votar serd mas fuerte. El
16 % de las personas que participaron en el estudio
y que votaron por Franco Castellanos, sembraron
la esperanza y apostaron por un mejor desarrollo

tivo cuando un elector decide la orientacién de su
voto motivado no por la simpatia hacia alguien o
algo (candidato, partido o plataforma electoral)
sino por su antipatia. Es en este sentido, es un voto
“en contra” y no “por.” Estos autores apuntan que,
muchas veces, es més facil que los ciudadanos se
movilicen mds, en términos electorales, en contra
de que a favor de.

econémico del municipio, como se sabe en munici- |Liberal 18%
pio de Soledad se presentan niveles altos de des-  |cqnservador 10%
plazamiento, delincuencia, caos urbanistico y altos - - 5
indices de pobreza. Cambio Radical 7%
Partido de la U 7%
El dia de las elecciones 5% T
Una sermana antes 7% Polo Democratico 11%
Dos semanas antes 15% Verde 5%
Tres semanas antes 22% - -
Un mes antes 26% Sin pa rtido 38%
A mas de un mes de las elecciones 25% . o,
Total 1o | |Otros pa rtidos 4%
0,
Tabla 4. Momento de la decision del voto — Alcal- Total 100%

dia de Soledad 2011
Fuente: Sondeo de Opinion realizado por la autora — enero y
febrero de 2014

El andlisis de los factores a corto plazo se ve refor-
zado si se considera el momento en que el elector
decide por quién votar. En Colombia el cierre de
campafa en forma publica se hace una semana
antes de escenificarse la votacién; el 12% de los
ciudadanos que votaron por Castellanos tomaron
la decisién entre una semana antes (7%) y el dia
de las elecciones (5%). Parte de la ventaja que le
tomé Castellanos a Sanjudn (18%) en los resulta-
dos finales, podrian explicarse por la decisién que
tomo el elector indeciso que a septiembre de 2011,
alcanzaban 12.39% . Para Pérez (2008), en el desa-
rrollo tedrico de este enfoque cobran especial im-
portancia los factores a corto plazo, aquellos muy
cercanos a la decisién de voto, lo cuales son uti-
lizados por los electores como vias simplificadas
para sustentar sus decisiones de voto, tales como
opiniones sobre temas de campafia y evaluaciones
de candidatos entre otros.

Por otro lado, una parte importante de los electo-
res incluyendo los indecisos, pudieron decidir por
el voto castigo motivados por el descontento, la
inconformidad, el malestar y la irritacién social en
contra de algunos de los partidos contendientes o
sus candidatos y /o sus plataformas politico- ideo-
l6gicas. Es el voto de protesta, también llamado
voto negativo. (Valdez y Huerta, 2011).

Michael Gant y Dwight Davis (1984), citado por
Valdez y Huerta (2011) definen el sufragio nega-
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Tabla 5. Identificacion partidista de los electores
que votaron por Franco Castellanos
Alcaldia de Soledad 2011
Fuente: Sondeo de Opinion realizado por la autora — enero y

febrero de 2014

Merece especial atenciéon la identificacién par-
tidista de los electores que votaron por Castella-
nos. En la eleccion de alcalde de Soledad (2011) se
evidencié6 la desalineacién partidista, pues el 38%
del electorado fueron sin partido; segtin Moreno,
A (2003) la desalineacién es el proceso mediante
el cual un considerable porcentaje del electorado
tiende paulatinamente a alejarse de todos los par-
tidos, fendmeno que desestabiliza el sistema de
ataduras tradicional a los partidos existentes. Asi
mismo, en los mencionados comicios se configu-
1o la realineacién del sistema de partidos, pues los
electores distintos al partido liberal fueron el 44%,
los cuales se realinearon a favor de Castellanos. A
propésito Moreno, A (2003), define tal fenémeno
como el proceso mediante el cual el electorado
cambia de un partido a otro alternativa e indistin-
tamente, buscando otra opcién.

De lo anterior, se pudo observar que no hubo una
identificacién partidista sélida, lo que deduce una
desalineacién de los partidos debido a que los
factores a largo plazo estan débiles y entran a co-
bran mayor importancia los de corto plazo como
sucedi6 en las elecciones de Alcalde en Soledad de
2011, para Molina (2000) , al erosionarse la iden-
tificacién partidista como factor de decisién del
voto, aumenta la personalizacién de la politica, los
factores coyunturales tales como, los temas venti-



lados en las camparias electorales y la evaluaciéon
de la gestion del gobierno entre otros.P10. De igual
manera (Pérez 2008), también puede castigar a un
partido por su actuacién en el gobierno votando
por otro partido.

Conclusiones

Los dos candidatos mds fuertes en la contienda
electoral por la alcaldia de Soledad, mostraron una
imagen de cambio, pero Franco Castellanos apare-
cié como la alternativa opuesta a la gestién de los
anteriores gobiernos que regentaron los destinos
del municipio.

Los factores a corto plazo como la percepcién de
cambio, la presentaciéon de un mejor programa,
el cierre de campafia, la imagen del candidato y

la evaluacién de la situacién socio econémica del
municipio, sentaron las bases de las decisiones de
voto por la alcaldia de Soledad ya que adquirieron
gran importancia por el proceso de desalineacién o
pérdida de las vinculaciones partidista.

Todas estas variables son ttiles y significativas,
pero de igual manera se deben incorporar nue-
vos elementos que podrian adquirir cardcter per-
manente como, factores socioldgicos, o socio de-
mogréfico, factores socio- psicoldgicos: actitudes
politicas duraderas. Ideologia (valores). Contexto
socio -econémico: sub-desarrollo e instituciones.
Para una eleccién determinada, los factores a cor-
to y largo plazo ejercen su influencia de manera
diferente. Por lo anterior, los factores electorales a
corto plazo por si solo no generan un apoyo esta-
ble y consolidado. Molina (2006) P. 20.

Referencias

Bucio, Marcos y Jaime Gutiérrez (2055) Dos visones para el Triunfo. Diferencias estratégicas en dos campa-
fias electorales Vicente Fox y Francisco Labastida. México, Edit. Porrda, 2005, p.:144.

Campbell, A; P. Converse, W. Miler y D. Stokes, (1960) The American Voter, Chicago, U University of

Chicago Press.

Date & Proceses (2011). Encuesta imagen del candidato e intencién de voto. Alcaldia de Soledad 2011.

Gant, M & Dwight D. (1984). Negative voter support in presidential elections. The western. Citado por
political quarterly, vol 37, no. 2: 272-290

Downs, A, (1957). An Economic Theory of Democracy. New York, Haper Collins: en Espafiol: Teoria econé-
mica de la democracia, Madrid, Ed. Aguilar, 1973.

Mainwaring, S. y Torcal, M. (2005). La institucionalizacién de los sistemas de partidos y la teoria del sistema
partidista después de la tercera ola democratizadora. En América Latina Hoy. Ediciones Universidad de
Salamanca.

Misién de Observaciéon Electoral Soledad, MOE, 2006

Molina; J. (2000). Comportamiento Electoral en Venezuelal998-2000: cambio y continuidad. Cuestiones politi-
cas 25 (julio- diciembre): 27-66.

Molina; J. (2006) Ideologia, Clientelismo y Apoyo Politico en las Elecciones Presidenciales de 2006 p. 20
Moreno, A. (2003). El votante mexicano. México, FCE.

Pérez, C. (2008) Trabajo mimeografiado, preparado para el curso comportamiento electoral y camparias electorales,
Universidad Catoélica Cecilio Acosta.

106



Justicia Juris, ISSN 1692-8571, Vol. 11. N° 1. Enero — Julio de 2015 Pags. 100-107

Pefia Molina, B, (2007), ; Por qué la gente vota como vota? Teorias Politicas del comportamiento electoral Revista
Trayectos No. 1. Universidad Auténoma de Baja California Sur, P. 7-9.

Republica de Colombia. Departamento Nacional de Estadisticas (DANE), 2006.
Reptblica de Colombia. Plan de Desarrollo de Soledad 2011-2015

Popkin, S (1991), The Reasoning Voter: Communication and persuasion in presidential Campaigns, Chicago,
University Of Chicago press.

Salamanca, L (2012) ;Por qué vota la gente? Editorial ALFA. Caracas Venezuela
Valdez, A y Huerta, D (2011). ;Qué mueve a los votantes? un andlisis de las razones y sinrazones del
comportamiento politico del elector. Razén y palabra. Revista Electrénica Razén y palabra. Recu-

perado el dia 21 de febrero de 2014 disponible en http:/ /www.razonypalabra.org.mx/N/N75/
varia_75/varia2parte/16_Valdez_V75.pdf

107



