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RESUMEN:

La moda/vestido desempefian numerosas funciones en la vida
del ser humano; una de las mas significativas es el uso de la
misma como vehiculo de expresion de identidad, la cual per-
mite reconocer como un usuario se identifica de manera tanto
individual como colectiva, ademas de mostrar las diferentes
dindmicas del contexto donde este se mueve. Cumplen una
de las funciones mas representativas es en la relacion moda/
vestido e identidad que se da en las subculturas. Sin embargo,
y a pesar de su relevancia, no se encuentran suficientes estu-
dios relacionados con esta relacion dentro de contextos co-
lombianos especificos, y mucho menos desde la perspectiva
del disefo. Asi pues, para enfrentar esta problematica se llevd
a cabo una investigacion de corte cualitativo-etnografico en la
ciudad de Pereira con los tres grupos subculturales mas rep-
resentativos en la ciudad para comprender los significados del
uso de sus elementos de vestir.
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ABSTRACT:

Fashion/dress plays numerous functions in the life of the hu-
man being; one of the most significant is the use of it as vehicle
of expression of identity, because it allows to recognize how
the user identifies of both in an individual and collective way,
beside showing the different dynamics of the context where it
moves. Being like that, where it accomplishes one of the most
representative functions is in the relation fashion/dress and
identity that is given in the subcultures. Nevertheless, and in
spite of its relevancy, there are not sufficient studies related
to this relation inside Colombian specific contexts, and much
less from the perspective of the design. That is why, to face
this problematic, there was conducted a qualitative - ethno-
graphic research in the city within the three most representa-
tive subcultural groups in the city, with the aim of understand
the meanings of the use of dress elements.
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a moda/vestido! es una parte fundamental de la
vida del ser humano, ya que desde siempre de-
sempefia numerosas funciones que van desde la
comunicacion no verbal, la decoracion, el pudor,
la proteccion y la expresion de identidad.
A pesar de la importancia de las funciones mencionadas, hay
algunas que son mas significativas que otras; tal es el caso de
la moda/vestido como vehiculo de expresion de identidad, ya
que esta relacion no solo es una evidencia de la realidad de
un contexto, sino que muestra coémo el sujeto puede identifi-
carse individual y colectivamente al mismo tiempo; ademas de
servirle al usuario de herramienta que le otorga pertenencia
dentro de la sociedad.

De esta manera, se encuentran varios tipos de prendas que
a través del tiempo cumplen importantes funciones como ex-
presion de identidad; por ejemplo: el sastre, la minifalda, las
botas militares, entre otros. Si algo tienen en comin dichos
elementos, es que sus obras mas importantes se dan dentro
de las llamadas subculturas urbanas, definidas por Hebdidge
(1979) como “grupos que se forman mediante acuerdos co-
munales y simbélicos con un sistema mas grande de la tardia
cultura industrial, dentro de contextos historicos y culturales
especificos.

Dada la relevancia de las expresiones de identidad mediante
la moda/vestido dentro de las subculturas, este tema es obje-
to de diferentes estudios desde los afios 70 por autores como
Stuart Hall (1975), Dick Hebdige (1979), Mike Brake (1985),
David Muggleton (2000), Hisroshi Narumi (2010), entre otros;
los cuales tienen una caracteristica en comin: sus resultados
son aplicables solo al contexto donde se utilizan las prendas
estudiadas.

En el caso de Colombia hay pocas publicaciones acerca del
vestuario en la cultura juvenil (mas no en la subcultura),
como los estudios de perfiles de consumidores de la Camara de
Comercio de Bogota (2009), en los que se mencionan algunas
desde la perspectiva del usuario de moda, consumidor; desde
el aspecto comercial o como brote estilistico tipico de las
etapas de rebeldia juvenil. La interpretacion de las mismas se
queda corta, ya que las desconocen como reflejo de la realidad
del pais.

Lo que sucede en Colombia acontece en Pereira, donde la
informacion que existe acerca de estas manifestaciones en la
ciudad es casi nula, porque se enmarca en la tendencia nacio-
nal y menciona al vestuario como parte de las expresiones de
las subculturas; con una explicacion superficial y basicamente
las mismas que existen en los estudios internacionales; asi
pues, esta informacion suele ser desactualizada y descontex-
tualizada, como una que aparecié en un periddico local.

Retomando lo anterior, un aspecto que debe tenerse en cuen-

todo, ya que son dos perspectivas diferentes pero complementarias, pues la moda es enten-

1 Moda/vestido dentro de los estudios de moda es acunado por Kawamura (2011) como un
dida como una entidad cultural y el vestido como las prendas, modificaciones, accesorios, etc.

ta es la popularidad cada vez mayor de las subculturas en la ciu-
dad y las personas que las integran, como parte de la realidad
pereirana que esta en permanente cambio y se refleja en ellas.

Aun asi no hay un entendimiento de sus practicas y de los
significados de los elementos de moda/vestido que utilizan;
por lo cual, gracias a que son representaciones del contexto y
ayudan a deducir la realidad de una sociedad y el pensamiento
de la misma, se hace necesario estudiarlos y comprender las
razones de sus manifestaciones visuales, lo cual ademas evi-
dencia la relevancia de la moda/vestido dentro de la vida de
los individuos y grupos sociales.

Con objeto de conocer y comprender los significados de los
elementos de moda/vestido que representan la identidad de
los individuos de las subculturas de la ciudad de Pereira, asi
como la caracterizacion de los diferentes grupos enfocandose
en 3 de ellos: metaleros, punkeros, hip hopers, ubicados en el
sector del centro de Pereira, se desarroll6 la investigacion que
respalda esta publicacion.

De manera que para el desarrollo de la investigacion se
tomo el enfoque cualitativo - etnografico, recurriendo princi-
palmente a las técnicas de observacion participante, registro
fotografico y entrevistas no estructuradas con informantes
clave. Para esto se escogieron tres subculturas: metaleros, hip
hopers y punkeros, ya que cumplian con ciertas caracteristicas
que permitian llevar a cabo el estudio con una muestra repre-
sentativa, lugares de encuentro y vestuario caracteristico.

CONCEPTOS BASICOS

La identidad

Un tema importante en esta investigacion fue la identidad, am-
pliamente discutido, usado y reusado en diferentes contextos
y distintos propdsitos, sobre todo en lo concerniente a la ju-
ventud (Buckingham, 2002). El debate acerca de la identidad
se da por la palabra en si: por un lado, esta significa algo
Gnico en cada persona que lo distingue de los demas, pero al
mismo tiempo implica una relacién con un colectivo o un grupo
social. Esto se debe que cada persona como ser (nico es un
resultado de quien esta con ella y de las situaciones sociales
en las que se encuentra, mostrando que no se es libremente lo
que se quiere ser, si no que se es un producto de un contexto,
exponiendo asi la ambivalencia del término y su contradiccion.
Podria decirse que la identidad es aquella construccion que le
da sentido y forma la esencia social del individuo; es el reflejo
de sus caracteristicas individuales y a la vez de las particulari-
dades de los grupos a los cuales pertenece.

Las subculturas

Uno de los temas asociados con la identidad en la moda/
vestido son las subculturas, porque funcionan en los jovenes
como una via para pertenecer y definirse .Es importante men-
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cionar que acerca de la subcultura se ha discutido bastante;
el término causa debate y es dificil de definir, puesto que se
dice que es una forma de organizacion y reconocimiento de
un grupo de valores, comportamientos y acciones que corres-
ponden a una resistencia frente a una serie predominante de
normas; pero igualmente se sostiene que no hay definicion
como tal de subcultura, porque estas manifestaciones no son
un subnivel de la cultura reinante sino que son parte de ella.
Aun asi es importante tener en cuenta que en la actualidad
no existe algo como un grupo predominante de normas, ya
que hay diferentes corrientes tanto de pensamiento como de
estilo, y puesto que la dominancia desaparece no hay algo a lo
cual resistirse. Es aqui donde la subcultura se vuelve mas una
via para mostrar la identidad y subjetividad, que para resistir,
puesto que las subculturas no son formas privilegiadas que se
salen del sistema. Estos grupos son una hibridacion del con-
texto: el material educativo disponible y la cultura comercial
implican, seg(in Soriano (citado en Avila-Toscano, Gutiérrez &
Pérez, 2011), que “comparten una identidad asociada a sim-
bolos culturales, como el uso de un determinado peinado, una
vestimenta particular, un sistema de creencias y el frecuente
consumo cultural asociado a la mdsica y a las representaciones
que la misma convoca”.

Otra caracteristica importante de la subcultura, consiste en
que confecciona su estilo a partir de objetos cotidianos,
donde hay una preocupacion por el consumo de productos
relacionados con la moda/vestido, pues estos tienen gran im-
portancia, ya que son una via de comunicacién intencional
con un ordenamiento extremo de significados y un lenguaje
preciso (Hebdige, 1979).

El estilo

En cuanto al concepto del estilo, puede decirse que es “la
manifestacion simbdlica de las culturas juveniles, expresada
en un conjunto mas o menos coherente de elementos materia-
les e inmateriales, que los jovenes consideran representativos
de su identidad como grupo”. (Feixa, 1996).

La mayoria de las subculturas comparten un estilo interior en
el que manifiestan su identidad, tanto colectiva como indi-
vidual; estan conectados a un mercado de consumo especifico
creado por ellos, ya que seleccionan los articulos que con-
sumen y se transforman a través de las practicas significantes.
Dichos estilos estan confeccionados a partir de objetos coti-
dianos con doble significado (Hebdige, 1979); esto se da ya
sea invirtiéndolo o modificandolo. Es importante tener en
cuenta que se crea un estilo con la organizacion activa de
objetos, actividades y valores, que producen y organizan una
identidad de grupo (Feixa, 1996).

Los nuevos significados de estos estilos emergen porque los
fragmentos dispersos que los componen, tomados de aquiy de
alla, se integran en un universo estilistico diferente.

La representacion cultural

Otro concepto importante es el de la representacion cultural,
porque a través de la historia de la humanidad se ha expresado
la realidad de formas diversas: pictorica, con objetos, la escri-
tura o la moda/vestido, lo cual genera un acercamiento a lo
abstracto (pensamiento, opiniones, entre otras.) Estas repre-
sentaciones han tenido diferentes explicaciones; una de ellas
es la de Stuart Hall (1997), quien las define “como el uso de
signos y simbolos cargados de significados que los individuos
por medio de la apropiacion y reorganizacion de elementos de
cierto contexto cambian o dan nuevos significados a los obje-
tos”. Esto tiene que ver con el hecho de que las subculturas
apropian objetos provenientes del mercado y los modifica e
incorpora significados producidos por ellos (Hebdige, 1979).
(Cita parafraseada).

Lo Importante de la posicion de Hall (1997), es su plantea-
miento sobre como las representaciones se forman y trans-
forman soportadas en un sistema que igualmente cambia;
produciéndose asi continuamente nuevos significados que
exponen las conductas, identidades y las subjetividades del
mismo sistema. Estos nuevos simbolismos son producidos a
través de las practicas significantes que se dan por un cambio
en la sociedad y la relacion con el sistema; puesto que la re-
lacion entre un significante y un significado es el resultado del
sistema social y de convenciones especificas de cada sociedad
y momentos histéricos, pues el significado no esta en el ob-
jeto o cosa, esté en las personas que fijan los significados por
medio de las practicas que los originan a partir de la apropia-
cion de elementos del sistema. Una prenda de vestir sola no
significa nada, lo que ‘dice’ esta en el sistema que la soporta;
es por esto que los signos son arbitrarios pero sus significados
los modifica el sistema, y este cambia constantemente depen-
diendo del contexto; o sea que las representaciones culturales
son la imagen de algo y de alguien, expresado en las relacio-
nes sociales, las cuales se basan en la accion comunicativa
de los individuos al momento de relacionarse entre si, y estas
permiten la conformacion de grupos a través de una suma o
diferenciacion de las identidades.

RESULTADOS

En la etapa de interpretacion de los datos obtenidos se
pudieron identificar las caracteristicas particulares en cada
uno de los grupos; ademas fue claro que la moda/vestido es
una parte fundamental de la identidad de la subcultura, pero
no imprescindible.

Asi pues, en la subcultura punk existe un sentimiento de res-
peto hacia las demas personas, amor hacia los animales y la
naturaleza, junto con una clara tendencia apolitica y antibélica.
Algo importante es que la afiliacion al grupo se da en los
primeros afos de la juventud, en los que se genera una afini-
dad o identificacion con las letras de las canciones punk o con
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el estilo de un miembro de la subcultura.

Como se puede observar, es claro que existe un choque con
algunos sectores de la sociedad, sobre todo en el ambito la-
boral, donde los sujetos expresaron situaciones de rechazo
o desaprobacion. Ahora bien, hay casos de miembros de los
grupos que usan prendas que se alejan del estilo tipico punk;
algunos son mas extremistas en cuanto a los desgastes de las
prendas, uso de elementos subversivos (que van en contra
de lo establecido) o sacados de contexto, como los tornillos
en los hombros de la chaqueta u otros con ropa holgada, un
poco mas ‘comin’, pero segin ellos, esto también se debe
a la necesidad de diferenciacion que tienen, aun dentro del
mismo grupo.

Respecto a la moda, la ven como parte de un sistema capi-
talista que alienta al consumo, en el que el disefiador no
se preocupa por las implicaciones sociales y culturales de su
practica, y por estas razones estan en contra de la misma.
Por esta situacion limitan el consumo de prendas de vestir al
minimo, pues crean su propio estilo a partir de ropa regalada
o algunas prendas basicas sin marca, para posteriormente
modificarla con pinturas, herrajes e intervenciones.

Este consumo minimo se da aln con elementos de moda/
vestido que en algn momento fueron significativos dentro
de la historia de la subcultura, como las botas ‘Dr. Martens’,
que ahora son rechazadas por haber sido “prostituidas’ por el
sistema de la moda, pues ya no tienen el significado obrero
que tenian antes. Comprarlas ahora significaria una colabo-
racién para construir otro imperio econdmico. En cuanto a los
elementos de vestuario especificos y sus significados, puede
decirse que la chaqueta es una de las piezas mas importantes,
pues contiene historias; entre mas vieja, mas valor tiene.

Con relacion a los pantalones entubados, estos se usan para
mostrar las botas “porque representan el trabajador, el obrero.
El obrero siempre va a ir de botas adonde quiera que vaya.”
Otro elemento importante es el uso de cadenas y ganchos
de nodriza; asi pues, por una parte la cadena representa un
simbolo de pertenencia obligada a la sociedad de consumo.

Y en cuanto a los ganchos de ropa, funcionan como una
forma de arreglarla de manera muy rapida, ademas de mostrar
una imagen mas ruda y funcional como una especie de ata-
dura. Pero en realidad no parece existir un consenso o signifi-
cacion particular de este elemento.

Por otra parte, esta la cresta o mohawk, que definen como
una conmemoracion a los indios que se levantaron contra la
colonizacion inglesa; es una forma de defender y luchar por el
territorio propio. Respecto a los colores, el rojo y el rojo negro
hacen alusion al comunismo libertario; el verde hace alusion
a la naturaleza y el blanco y negro a la igualdad, pues donde
hay blancos, hay negros.

En resumen, se podria decir que aunque existen elementos de
moda/vestido de la identidad particular de la subcultura Punk,
en el fondo lo que se pretende es escapar de los estereotipos

y una bisqueda de diferenciacion.

Elementos de identidad y moda/vestido en

los metaleros

En cuanto a la subcultura del Metal, se puede decir que hay
una badsqueda por la libertad de expresion y autonomia de
pensamiento, donde a veces hay rechazo a las manifestacio-
nes religiosas, pues se consideran en contra de la naturaleza
humana; ademas se declaran contra la sociedad de consumo y
lo establecido; como dijo uno de ellos: ... “Que pereza seguir
lo que siguen los demas para usted poder encajar y ser una
buena persona; usted puede seguir siendo una buena persona
sin tener que dejar sus cosas”.

Asi como sucede con los punkeros, los metaleros suelen
unirse al grupo en la adolescencia, atraidos principalmente
por la mdsica, para luego adoptar el estilo caracteristico de
ellas. De igual manera, la asociacion con la subcultura se da
por la influencia o identificacion con otros miembros de la
misma.

Como ya se menciond anteriormente, una vez existe el gusto
por la mlsica empieza a darse un cambio en la moda/vestido,
el cual esta caracterizado normalmente por jeans entubados,
tenis Converse o deportivos de bota alta, camisetas con lo-
gos de bandas y a veces acompaiiados por chaleco de jean,
chamarra de cuero y cinturén de balas.

Pero como pasa con los punkeros, este estilo puede tener
algunas criticas y cierto rechazo por parte de la sociedad. Pero
se hace visible que hay una mayor flexibilidad en el vestuario
respecto a los punkeros frente a las diferentes situaciones so-
ciales como el trabajo y eventos familiares como matrimonios,
y que en algunos momentos se cede ante la presion social y
terminan cambiando el estilo; asi pues, el vestuario puede
sufrir una separacion de la identidad de estas personas, o sea,
la identidad del metalero no depende todo el tiempo de la
ropa. En cambio, en los espacios de ocio si vuelven a mostrar
esa parte de su identidad, de manera que en los momentos de
descanso se expresan por medio de la moda/vestido.

Se hace visible que hay una mayor flexibilidad en el vestua-
rio de los metaleros respecto a los punkeros, en diferentes
situaciones sociales, como el trabajo y eventos familiares,
y que en algunos momentos se cede ante la presion social
y terminan cambiando el estilo. El vestuario puede dejar de
ser parte de la ‘identidad metalera” de estas personas, ya que
como ellos dicen, “no hay necesidad de ser peludo para ser
metalero”. La identidad del metalero puede ser, en determi-
nado momento, independiente de la ropa que usa.

Algo de resaltar es su observacion con relacion al hecho de
que aunque cambien su vestuario de manera externa, siempre
habra algo que los conecte con el metal, ya sea una camisa
interior o unos boxeres negros, una manilla de cuero, un ta-
tuaje. Asi pues, el sentimiento de pertenencia a la subcultura
puede ser intimo, no existe necesidad de ser exteriorizado
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en todo momento, y siempre hay algln elemento de moda/
vestido que lo acompana.

Respecto a la moda como sistema, no dieron ningdn tipo
de opinion en pro o en contra de ella, como si lo hicieron los
punkeros; pero es claro el importante papel que juega dentro
del grupo, porque todas las historias siempre estan de alguna
manera relacionadas con el vestuario, ya sea cuando hablan de
su trayectoria o de como asumen el Metal en su vida.

En cuanto al estilo especifico del metalero, este consiste
en camisetas, preferiblemente negras con logos de bandas o
caratulas de discos para hacer visible lo que les gusta. Algo
interesante es que algunos de ellos pintan sus propias camise-
tas, en una blsqueda de diferenciacién, puesto que hay una
necesidad de tener una identidad individual dentro del mismo
grupo. Estas razones las convierten en un elemento simbélico,
para depositar su identidad colectiva e individual.

En cuanto a los jeans, los usan negros o azules, entubados
en su mayoria; también bermudas con estampado camuflado
que implica una posicién antiguerra. De hecho, algo muy im-
portante en esta subcultura es la transposicion de significa-
dos, pues toman elementos referentes a la violencia, como
balas y camuflados, para hacer protesta contra ella, lo cual a
veces es ‘leido” de manera contraria por las personas que se
encuentran por fuera del grupo.

En este tipo de prenda también pueden darse intervencio-
nes como diferenciacion; por ejemplo: El caso en el que un
pantalon estaba recubierto de cinta industrial negra simulan-
do cuero, expresa que, antes cuando se rompian los jeans en
la entrepierna o cuando los tenis se despegaban, les ponian
cinta para seguir utilizandolos. Cabe resaltar que para la inter-
vencion del pantalén se requirieron dos rollos de cinta, cada
uno con un costo de USD 30; asi pues, el precio se vuelve, de
cierta manera, irrelevante frente al deseo de diferenciacion.

Otro caso hace referencia a una foto de Metalica en la que
uno de los integrantes aparece con los zapatos tenis con cinta
enrollada. Siendo asi, es notoria la influencia del vestuario de
las bandas que escuchan, porque no solo se empiezan a vestir
de manera similar a como lo hacen ellos, si no que a la hora de
marcar una diferenciacion dentro del grupo también los tiene
como punto de referencia. Parte de su vestuario son las chama-
rras o chaquetas de cuero, camisas lefiadoras, tenis Converse o
de bota, alta similares a los que se usaban para jugar balon-
cesto en los afos 80; los chalecos de jean, influenciados por el
Trash Metal, que se usan decorados con parches alusivos a las
bandas y taches de niquel, ademas del pelo largo, que es uno
de los elementos mas representativos, pero que no siempre esta
presente en el estilo de lo metaleros, porque no todos lo usan
de esta manera; algunos eligen tener el pelo corto.

Otro elemento muy importante y notorio son las correas con
balas, ya que figurativamente van en contra de la guerra, pero
a su vez se vuelven un elemento paraddjico con el pensamien-
to anticonsumo del metalero, pues estas pueden costar entre

USD 100 y 180 y suelen ser importadas de Estados Unidos.
Esta contradiccion también la evidencian cuando mencionan
que lo que los diferencia con otros metaleros es el hecho de
invertirle dinero y tiempo a su apariencia, ya sea reformando
el vestido, usando ropa en buen estado todo el tiempo y pa-
gando para arreglarla, y que esta se ajuste bien al cuerpo.

En resumen, el estilo del metalero esta influenciado por la
msica; las bandas representan la referencia primaria para su
moda/vestido, y aunque haya una similitud dentro de sus in-
tegrantes, de una manera u otra buscan la diferenciacion, asi
sea prodigando significativas cantidades de dinero y tiempo.

Elementos de identidad y moda/vestido en
los hip hopers
Finalmente, al hablar de la subcultura del hip hop se puede
decir que en ella hay un fuerte sentimiento de lucha y respon-
sabilidad social, que se vuelca en algunos casos en labores
con las comunidades donde viven. Asi como en las otras sub-
culturas, los jovenes empiezan a ser parte de ella en la época
de adolescencia gracias al gusto por la mdsica, el ritmo y su
mensaje social que se mantiene a lo largo de los afos.
Ademas remiten su gusto por esta mdsica porque es facil
de hacer. Muchos de los integrantes de esta subcultura llevan
mas de 10 afios en el hip hop ya sea como MC?, DJ*, break-
dancers* o graffitero® . Estos ven el hip hop como una forma
de vida, no solo como un estilo de ropa o un gusto por la
musica, sino como una posicién frente a la vida. Algo muy
particular de los hip hopers es que hay un cambio signifi-
cativo en la moda/vestido que usan para la vida laboral y la
que manejan para los espacios de ocio: “El ropero no hace al
rapero; uno hay veces se estrella porque uno lo encuentra a
él asi elegante, pero mas alla de la pinta hay un MC tremendo
con mucho talento”. Aunque algunos manifiestan que se les
han presentado situaciones de critica y censura. Ademas se
nota la adopcion de la subcultura como una forma de rechazo
a la cultura parental; para diferenciarse frente a una realidad
impuesta. Seglin Hebdige (1979), es uno de los rasgos princi-
pales de los grupos subcuturales.
En cuanto al estilo, resalta el uso de ropa sobredimensionada
y de tendencia deportiva, como camisetas de equipos de ba-
loncesto, gorras y bandanas o pafoletas, tenis, y por otra
parte se encuentran las botas de obrero que tienen relacion
con lo social. Todo esto siguiendo la tendencia del hip hop de

MC es la sigla de Master of Ceremony (Maestro de Ceremonias), es la persona que com-
pone las canciones, rapea e improvisa

al breakdancer.

3DJ o DJ es la persona que crea, selecciona o reproduce la musica que acompana al MC y

1 Breakdancer o Bboy es el bailarin de hip hop.

5 Grafittero es la persona que lleva a cabo los grafitti que son intervenciones murales.
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Estado Unidos con alusion a la comodidad, como un determi-
nante en el uso de este tipo de ropa.

Algo clave que se repite en este grupo es la intervencion
del vestuario a falta de opciones accesibles en el mercado.
No sucede como con los metaleros que era una cuestion de
no encontrar lo que querian, si no por el costo. Hay también
ropa no solo disefiada sino confeccionada por ellos mismos o
sus familiares.

En resumen, los hip hopers tienen una fuerte conexién con
lo social y la realidad de los lugares donde viven; es una sub-
cultura/estilo de vida, donde la moda/vestido es importante
pero no esencial, puesto que pueden prescindir de ella. Tam-
bién se observa que el vestuario no posee los mismos sig-
nificados iniciales, con lo cual se intenta comunicar un todo,
una forma de vida.

RESULTADOS

Al finalizar el proceso de investigacion se puede ver, como
dice Hebdige (1979), “una subcultura de este tipo se preocu-
pa ante y sobre todo por el consumo. Opera exclusivamente en
la esfera del ocio. (No me vestiria de punk para ir a trabajar,
hay un momento y lugar para todo). Se comunica a través de
productos, aunque los significados ligados a dichos productos
se hallen deliberadamente distorsionados o abolidos”.

Debido a que muchos de los accesorios del vestuario siguen
teniendo significados similares a los que reposan en los libros
de historia, como el uso de elementos militares en los metale-
ros para significar su posicion contra la guerra y violencia, y
los estampados en las camisetas de los punkeros como forma
de protesta politica, no tienen el mismo impacto en todos los
contextos, puesto que el mensaje que quieren transmitir es
incorrecto por su descontextualizacion dentro del sistema de
representacion de la ciudad.

Estos, mas alla de comunicar, sirven como expresion visual
y como una forma de comunicacién, donde los integrantes de
las diferentes subculturas pueden ‘llamar’ a sus semejantes;
es decir, lo que expresan no es necesariamente transgresivo,
pero si una muestra de inconformidad. En conclusién, no son
tan significativos como se pretende, porque la ciudad carece
de un marco cultural igual al lugar donde fueron concebidos.

Entonces la correa de taches no estd contra la guerra; es
una sefal de inconformidad y de querer salirse de la regulari-
dad impuesta por la sociedad; por lo tanto, no hay un sentido
verdadero ni una comunicacién exitosa, pero es igualmente
significativo para los individuos inmersos en ese sistema de
representacion. Esto lo confirma Hall (1997) cuando dice:

“ Si la relacion entre un significante y un sig-
nificado es el resultado de un sistema de convencio-
nes sociales especifico de cada sociedad y de cada
momento histdrico -entonces todos los sentidos

son producidos dentro de cada historia y cultura.
No pueden estos sentidos estar finalmente fijados
sino que siempre estdn sujetos a cambio, tanto de
un contexto cultural a otro como de un periodo a
otro. Por tanto no hay un ‘sentido verdadero’ que
sea singular, incambiable y universal. ”

Esta situacion conlleva a una traslacion de sentido en la que
hay una constante produccion de nuevos sentidos, de nuevas
interpretaciones.

Asi, el significado de origen social de la ropa sobredimen-
sionada de un hip hoper no se entiende como un uso por nece-
sidad; ni la utilizacion de cintas industriales en los pantalones
de un metalero como una forma anticonsumo al no querer
comprar unos nuevos, si no como una opcion que se tomd de
mostrar una idea o un estilo de vida.

Podemos concluir que es una muestra del contexto pereirano,
ya que estos jovenes crecieron en una sociedad relativamente
homogénea, dentro de un espacio donde la diversidad de expre-
sion era reducida y los obligo a unirse con otros para conformar
un lugar donde pudiesen ser ellos mismos y lograr diferenciarse,
mas alla de estar afiliados a una ideologia. Realmente se vuelve
determinante el tipo de subcultura a la cual se pertenece a
través de la misica que mas les agrada y los identifica de alguna
manera, y es aqui donde los significados se desdibujan porque
la afiliacion a los grupos se da por un gusto musical mas no
por una ideologia, de manera que lo que significa la ropa es
algo secundario, pues esta se usa principalmente porque esta
relacionada con la mdsica que escuchan.

:Se podria decir que hay una falta de significado en los
elementos de moda/vestido de las subculturas de Pereira?

No, pero el asunto es que se trata de una nueva construccion
de significados, y de esta manera, los elementos de vestuario
adquieren expresiones de afiliacion a un grupo por inconfor-
mismo frente a la sociedad, o a una idea que se les ha vendido
de como debe ser un pereirano, como debe actuar o vestirse.
Seguramente por eso cuando se les explicaba la naturaleza de
este proyecto de investigacion no sentian agrado sino hasta
que se les indicaba que su objetivo era mostrar otra cara de
la ciudad; evidenciar las cosas diferentes que acontecian, y
quiénes eran los otros que no solo existen sino que habitan la
misma ciudad.

Por Gltimo, es importante evidenciar, que esta situacion
hace que la subcultura en Pereira esté unida en unos mis-
mos espacios; compartan lugares de ocio, sean amigos, hagan
conciertos de diferentes géneros en el mismo lugar y dia, que
se desdibujen las lineas de los grupos especificos y todos se
conviertan en una sola subcultura.
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