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RESUMEN

En la actualidad los procesos del sector textil, moda y
confeccién, se aceleraron para dar a conocer la pronta
moda o moda répida en la que, los productos son creados
para tener una vida Util reducida, con el fin de impulsar un
consumo de bienes aun cuando sea excesivo. La industria
textil se ha caracterizado por ser una de las actividades més
contaminantes debido a los residuos que genera; gracias
a esto, es posible evidenciar el dafio ambiental que se ha
incrementado en los Ultimos anos a causa del consumismo.
Este articulo analiza las necesidades del sector textil y
confeccién en la ciudad de Barranquilla con el fin de proponer
una manera para disminuir el consumismo excesivo, esto
es, un ropero inteligente con prendas basicas, es decir, la
produccién se hace sin ningln proceso o intervencién textil
contaminante, eso si en sintonia a la tendencia y a servir de
fondo de armario. Para ello se usan textiles con “larga vida
atil”. Esto debe crear en los usuarios un habito de compra
consciente y ademas ayuda a disminuir los indices de
desechos provenientes de este sector.

Palabras clave: Sector textil consumismo, dafio

medioambiental, ropero inteligente, compra consciente.

ABSTRACT

Currently, the processes of the textile, fashion and clothing
sector were accelerated to publicize the quick fashion or fast
fashion, in which products are created to have a reduced
useful life, in order to boost consumption of goods even if this
is excessive. The textile industry has been identified as one
of the most polluting activities due to the waste it generates.
As a result, it is possible to show the environmental damage
that has increased in recent years due to consumerism. This
article analyzes the needs of the textile and clothing sector
in the city of Barranquilla, with the aim of proposing a way
to reduce excessive consumption, through the use of an
intelligent wardrobe with basic garments; This means that
the production is done without any process or intervention
with a Pollutant textile, nevertheless, in tune with the trends
and serving as a useful wardrobe. For this purpose, textiles
with “long service life” are used. This should create in the
users a conscious buying habit which also helps to reduce
the rates of waste coming from this sector.

Keywords: Textile industry, consumerism, environmental
damage, intelligent wardrobe, conscious purchase.
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INTRODUCCION

omo punto de partida se tiene que la

vestimenta es una necesidad basica del

ser humano, para el buen mantenimien-

to de su temperatura y proteccién de

la piel; asi como también ser acepta-
do socialmente, pues esta condiciona las relaciones
sociales por ser un simbolo del estatus social de una
persona.

La ropa femenina especificamente ha sido objeto de
controversia desde siempre, pues la mujer era juz-
gada por lo que llevaba puesto, ello podia definir su
estado econdmico, su posicién social y hasta sus idea-
les. Con el tiempo esto ha ido disminuyendo, pero la
vestimenta sigue ligada a la sociedad y la cultura. Las
mujeres hoy en dia pueden vestir como quieran sin
ser juzgadas o sefaladas por la sociedad, ahora son
las tendencias las que determinan mayoritariamente
la decisién de compra de un articulo de moda.

Con lo anterior se entiende que la ocasién de compra
se relaciona directamente con el cambio de las ten-
dencias y ofertas que hay en el mercado, en el sector
moda, que, hace algunos afios se reinventé con la lle-
gada de las redes sociales; antes se cambiaba de co-
leccién cada seis meses y la rotacion de los productos
era mucho més lenta. En la actualidad, los procesos
de disefio, confeccién y venta, se aceleraron para dar
a conocer la pronta moda o moda répida en la que
los productos son creados para tener una vida Util
reducida, incitando al consumo y a la acumulacién
innecesaria de prendas. Esto impacta negativamente
en el medio ambiente.

Por lo anterior, este articulo analiza el impacto negati-
vo de la pronta moda en el medio ambiente y propo-
ne como alternativa una marca de ropa bésica feme-
nina que, promueva la compra consciente de moday
la creacién de un producto con un ciclo de vida, pro-
yectado en un periodo mayor, para no ser desplazado
por los cambios de tendencias.

CONSIDERACIONES TEORICAS

Para entender la problematica planteada en este arti-
culo de investigacion es importante contextualizar los
conceptos relacionados a esta, como lo son la pron-
ta moda y su relacién con los recursos naturales. La

moda rapida, pronta moda o fast fashion, traduce en
prendas usadas solo un nimero minimo de veces, ya
sea por cambio de tendencias o por su corta vida Util,
generando que el usuario consuma mucho més y el
impacto ambiental, por ello, es mayor.

La industria textil se ha caracterizado por ser
una de las actividades mas contaminantes, de-
bido a los residuos que genera y los altos con-
sumos de agua, energia y reactivos quimicos.
Las plantas de procesamiento textil emplean
una amplia variedad de tintes y otros compues-
tos quimicos, incluidos los acidos, bases, sales,
agentes humectantes, colorantes y otros aca-
bados auxiliares. Muchos de estos no perma-
necen en el producto textil final sino que son
desechados después de cumplir con un uso
especifico. (Lopez Barrios, 2012, p. 77)

Debido a esto es posible evidenciar el dafio que se ha
incrementado en los Ultimos afios en la industria textil
con el fin de producir en grandes cantidades, y, a bajo
costo, en un tiempo muy corto; este modelo se cono-
ce como pronta moda y da lugar a un comportamiento
social conocido como consumismo, segun Lipovetsky:

La produccién de masas viene acompanada
por la invencién de un comercio de masas
impulsado por los grandes almacenes. Dos
casas francesas, Printemps y Le Bon Mar-
ché, se fundaron respectivamente en 1865 y
1869; otras dos estadounidenses, Macy's y
Bloomingdale’s, se convirtieron en grandes
almacenes alrededor de la década de 1870.
Basados en las nuevas politicas de ventas
agresivas y seductoras, los grandes almace-
nes constituyen la primera revolucion comer-
cial moderna que inaugura la era de la dis-
tribucion de masas. (Lipovetsky, 2006, p. 26)

Considerando lo anterior, en relacién a la importancia
de la seduccion, se puede afirmar que hoy en dia mas
que un producto, el usurario busca una experiencia
que las grandes marcas encargadas de producir en
masa estan dispuestas a proporcionar, para que se
consuma el mayor nimero de productos posibles, in-
dependientemente de si son, realmente necesarios o
no, pues la durabilidad esta pasada de moda.

La decisién de compra ademas del modelo de nego-
cio, de pronta moda, se ve afectada hoy en dia por las
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redes sociales y su contenido; de alli, se desencadena
el prosumidor de internet, término que se utiliza para
referirse al consumidor de la nueva era quien, esta
maés relacionado con el producto, pues segin Alonso:

Los medios masivos de comunicacién tradi-
cionales: como la radio y la televisién, se ca-
racterizaron, entre otras cosas, por ser unidi-
reccionales, es decir, del emisor al receptor,
en otras palabras dejando que el productor
sea quien envie mensajes al consumidor. El
Internet por su parte; visto como medio de
comunicacién, permite que el receptor pro-
duzca y emita contenidos digitales, por lo
tanto es el primer medio de comunicacién
en el que podemos observar actividades de
prosumismo. (Alonso, 2013, p. 2)

Teniendo esto en cuenta, observamos como los pro-
sumidores utilizan las redes sociales como herramien-
tas para publicar y compartir contenidos, acerca de
distintos productos, lo que aumenta la cantidad de
publicidad e incita a los demas consumidores a com-
prar de manera desmedida.

En contraposicion a esto, surgid la moda sostenible o
moda ética para un futuro sostenible. Segin Martinez
"Este término, moda sostenible, se usa para definir a
la ropa que se ha confeccionado de manera sosteni-
ble, es decir respetando los derechos sociales de los
trabajadores y se ha elaborado de manera respetuosa
con el medio ambiente” (2016, p. 19).

En otras palabras, la moda sostenible, tiene como
objetivo crear un sistema que pueda ser apoyado en
términos de ambientalismo y responsabilidad social,
para satisfacer las necesidades del presente, sin com-
prometer las necesidades del futuro.

"Toda esta produccién origina desperdicios que au-
mentan con los anos, en Colombia cada afo se des-
perdician aproximadamente 15.000 toneladas de
residuos de tela” (Alvarez, 2015) , con esto se puede
observar el dafio ambiental que causa la industria tex-
til en Colombia, anualmente, lo cual hace pertinente
llevar a cabo un proyecto que contribuya al sosteni-
miento ambiental, lo justifica, al tiempo que genera
practicidad al usuario y le brinda la opcién de estar a
la moda, sin que la prenda se vuelva obsoleta, en un
periodo de tiempo corto.

En conclusién, es necesario que la sociedad cambie
sus patrones de consumo por medio de la compra
consciente a través de la creacién de productos dura-
deros y atemporales, que, tengan una vida Util exten-
sa en cuanto a calidad y moda.

En relacién al concepto de moda sostenible, a con-
tinuacién, en la Tabla 1, se presentan ejemplos de
proyectos de produccidon responsable, y, marcas, de
prendas basicas para tener un punto de partida so-
bre como las marcas que existen, actualmente en el
mercado, estan implementando estos conceptos en
sus filosofias.

Marca Tipologia de producto

Caracteristicas

La marca apuesta por comercializar productos

Marca de ropa y complementos sencillos, basicos y universales para que la gente

UNIQLO

basicos unisex.

pueda combinarlos como quiera en cualquier época
del afio.

Lejos de la estridencia, lo recargado y los elementos
excesivamente vistosos la marca valora la belleza de
lo simple.

Marca femenina en la que reinan Se deshace de todo lo innecesario y se mantiene lejos
KIS las piezas atemporales fabricadas de los eclecticismos, se aferra a la idea que,

Tabla No. 1
Marcas referentes
Fuente: Elaboracion

con telas italianas.

tratandose de belleza, menos es mas.

autores resultado estudio
de mercado.

EVERLANE

Se trata de una compaifiia de moda unisex que solo
opera en internet y que basa su estrategia en las

Marca que ofrece disefios simples redes sociales. Su filosoffa apuesta por ofrecer
a un precio competitivo

prendas a precios competitivos, disefio basico y una
produccién que cumpla con la legislacion sobre la
proteccion de los trabajadores.

ECOOLOGY

Marca de moda sostenible

Ecoology trabaja con tejidos naturales, ecolégicos y
reciclados y ponen mucho énfasis en los disefios, los
patrones y los acabados. Prendas bien hechas, en
series limitadas con disefios genuinos que quieren
perdurar en tu armario. Utilizando este tipo de tejidos
aportan su granito de arena al I+D de nuevos tejidos
cada vez mas respetuosos con el planeta. Todo gran
camino se empieza por un pequefio paso. La moda
eco también puede ser femenina, sexy y trendy.
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Finalmente, la pertinencia y relevancia de este pro-
yecto estan relacionadas a fomentar la conciencia, en
los consumidores, acerca del impacto ambiental que
genera la industria textil al producir en cantidades
desmesuradas, apoyadas por el consumismo, dando
a entender que se puede estar a la moda causando
el menor dano posible, por medio de armarios fun-
cionales en los que, se reutilicen prendas esenciales
y atemporales con una vida Util extensa, combinadas
con otras prendas en tendencia.

METODOLOGIA

Se haré uso de una investigacidon no experimental, de
finalidad aplicada y naturaleza empirica, tendré una
amplitud monogréfica, pues se realiza en base a es-
tudios y datos recopilados en los Ultimos diez afios
sobre el consumidor actual.

El tipo de investigacién también es relacional, pues
se quieren identificar las asociaciones existentes en-
tre dos o mas variables, que, darén respuesta a datos
para potenciar el producto objeto de estudio, en este
caso particular, permitirad identificar la relacion entre
conceptos como el consumismo influenciado por las
redes sociales actualmente, y, los problemas medio
ambientales que estos conllevan.

Para el desarrollo de esta investigacion se utilizara el
método deductivo pues este parte de lo general a
lo particular, para conseguir los objetivos propues-
tos, luego de lo cual se puede comprender mejor la
problematica del consumismo y describir el estilo de
vida, las actividades, gustos, y demaés caracteristicas
que, definen el comportamiento del consumidor ob-
jetivo, y, asi, determinar cudl es la principal motivacién
de este grupo y utilizarla para el desarrollo de una
marca de moda sostenible, llamada ELEMENTAL; por
ende, se podran definir aspectos técnicos, tecnolod-
gicos, organizacionales y econémicos-financieros, ne-
cesarios, para la puesta en marcha del proyecto.

El paradigma serd cualitativo ya que se orienta a
descifrar el significado de fenémenos sociales, es un
proceso circular y no generaliza. Como instrumento
de recoleccién de informacién se utilizara la encues-
ta, aplicada esta a una muestra representativa, de la
poblacién, como se estila en un estudio de mercado
enfocado al publico objetivo, del plan de negocios, v,

se sumaran fuentes de informacién secundaria, como
datos recopilados por el DANE, por ejemplo, para in-
formacién poblacional y otras, relacionadas a moda
sostenible, materiales, acabados y procesos.

La poblacién muestra corresponde a mujeres entre
18 a 30 afios, de la ciudad de Barranquilla, que, per-
tenezcan a los estratos socio-econdémicos medio y
alto: 53.366 personas en total, es decir, el 4,8 % del
total de la poblacion que se encuentra en ese rango
de edades, segun estudio realizado por el Departa-
mento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE)
del afno 2015. De acuerdo a la poblacién descrita an-
teriormente, se calcula el tamano de la muestra, 382
personas, con un nivel de confianza equivalente al
95%. Finalmente se aplica el instrumento a una mues-
tra representativa de 50 personas.

RESULTADOS Y ANALISIS

La marca ELEMENTAL busca aumentar las expectati-
vas en tema de calidad, de textiles y versatilidad, en
las prendas para abarcar la moda desde un punto de
vista méas funcional sin dejar atras la elegancia de lo
sencillo, la comodidad y el estilo.

Utilizando bases textiles de alta calidad con larga
vida Util para todo tipo de climay ocasion de uso ca-
sual, con un patronaje impecable y colores de fondo
de armario tales como blanco, negro, gris, beige y
azul (denim), acompafiados de disefios bésicos y ver-
satiles para la practicidad y conveniencia del usuario.

Con su propuesta de disefio basico ELEMENTAL,
nuestra marca, intenta brindar a los usuarios facili-
dad a la hora de comprar, ademas de alta calidad en
productos con larga vida Gtil para estar a la moda,
con conciencia ecoldgica, reinventando tenden-
cias en prendas basicas, es decir, tomando aquellas
prendas, colores y siluetas iconicas del momento, in-
cluirlas a la marca, sin ningln tipo de intervencién o
proceso textil para que puedan ser variables, atem-
porales y puedan, también, ser utilizadas de diferen-
tes maneras y en distintas ocasiones.

La marca ELEMENTAL disefia y comercializa ropa
para mujeres, maneja tres lineas con un estilo en co-
mun, la primera linea BASIC conservando siempre
los mismos colores todo el afio (blanco, negro, gris
y beige); la linea DENIM, con los mismos segmentos
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pero siendo el denim la base textil y la tercera linea:
COLORS, con los segmentos distintivos de la tem-
porada en su versidén mas basica en los colores més

importantes en tendencia.
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Figura No. 1 Gréfica lineas de producto
Fuente: Elaboracion de las autoras.

Segun los datos arrojados por la encuesta, se pudo
evidenciar que, en el mercado, hay una falta de ofer-
ta de prendas basicas, si se compara con el nimero
de personas que las desean adquirir, puesto que, las
personas consideran, es necesario tener prendas ba-
sicas en el armario para un guardarropa funcional y
practico; ademas se observa que a gran parte de los
clientes potenciales, se les dificulta encontrar pren-
das basicas en el mercado, por lo cual es pertinen-
te abrir un espacio exclusivamente de este tipo de
prendas, donde puedan suplir sus necesidades, sin
ningln tipo de inconveniente.

El mercado objetivo son mujeres con edades entre
los 18 a 30 afios, con una vida social y laboral ocupa-
da, que, buscan versatilidad al momento de vestir,
se identifican con un perfil de consumidor contem-
poréneo, son mujeres sociales quienes manejan un
estilo descomplicado y facil de adaptar a las diferen-
tes ocasiones de uso; su nivel de sensibilidad hacia
la moda es medio y alto; no encuentran con facilidad
en el mercado, prendas bésicas que sirvan como
fondo de armario para combinar con sus prendas de
moda.

El proceso productivo para llevar a cabo el pro-
ducto desde la investigacién, para el plan de co-
leccion, hasta el despacho del producto terminado
hacia punto de venta, comienza por la recoleccién
de datos del mercado, tendencias e informacién
sobre materiales e insumos y se fija un presupues-
to; a continuacion se hace el plan de coleccién que
incluye concepto y carta de materiales, se realizan
las fichas técnicas de los productos, los moldes y
las muestras y, si, estas, son aprobadas se hace un
estimado del consumo de materiales e insumos
para la coleccion; luego se compra la materia prima
y comienza la produccion; posteriormente, con las
prendas terminadas se pasa a control de calidad y
tras su probacion se planchan, se hace un estudio
fotogréfico para la publicidad y la pagina web, se
registran en el inventario las prendas que van al
punto de venta y las que estén destinadas a la pé-
gina web, finalmente, se empacan y despachan de
acuerdo a las érdenes de compra.

) 4
., 7
~— ’ J
o
Investigacién Desarrollo Plan Matdriales de
de Coleccion
Aprolfacion (I:I"I“Cién Desarrollo Realizacio
Muchtra mesta Moldes Ficha Técnica
. - !
E |
—
Pre ost Produccion Inventario Cileulo Consumo
L Fotogrifica Pagina Web de Maleriales
4 ! ,F
@)
Q
Plandhado . C
Control de Confeccién i N .
Calidad L Compra Materiales
—
— *
p—
Empaque Inventario Despacho

Figura No. 2 Gréfica del proceso productivo
Fuente: Elaboracion de las autoras.

Para la realizacién de este proyecto se propone
una oficina, de tamaio mediano, distribuida en
varios espacios: el primero destinado al disefia-
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dor con un escritorio y un computador, donde
se realizaran los disefios de las colecciones, se-
guimiento de los pedidos, las redes y los puntos
de venta; otro espacio, se utilizard como bodega,
para la distribucion de prendas de la pagina web;
otra habitacién, con un escritorio y computador,
para el contador y un espacio dedicado a reunio-
nes con clientes importantes. La produccion de
la marca va a estar tercerizada por lo que, no se
necesita tener instalaciones propias, destinadas a
maquinas, equipos y enseres requeridos para la
realizacion del producto.

Entre los requerimientos de mano de obra directa
se encuentra un disefiador capaz, de crear con-
ceptos, para aplicar a colecciones de complemen-
tos, ademas de supervisar toda la produccién; un
patronista que organiza y elabora patrones; una
persona encargada de control de calidad que, re-
vise los lotes provenientes de los talleres de con-
feccion.

La mano de directa tercerizada incluye al corta-
dor quien se encarga de cortar las muestras; la
persona encargada del corte a laser para cortar
las piezas, operarios que se encargan de ensam-
blar las piezas, y la persona encargada de fusio-
nado para termo-fusionar las partes que llevan
este proceso. Como mano de obra indirecta se
encuentran las actividades de apoyo de contabili-
dad y mercadeo, que incluyen a un contador para
las finanzas de la marca, un disefador gréfico que
disefie y maneje la pagina web y un community
manager, encargado de las redes y la publicidad
de la marca.

La realizacién del proyecto tendra lugar en Ba-
rranquilla, oficialmente Distrito Especial, Indus-
trial y Portuario de Barranquilla, capital del depar-
tamento del Atlantico, situado en la region Caribe
Colombiana.

Las prendas basicas son de larga vida util, que
hard la empresa ELEMENTAL, son précticas y
atemporales en cuanto a disefio por lo que, no
se vuelven obsoletas con el tiempo, lo que es una
gran respuesta a la problemética social Ilamada
consumismo; generada por la obsolescencia pro-
gramada o por simple moda y un bombardeo pu-

blicitario digital; mientras, nuestra marca de pren-
das baésicas crea una conciencia de compra en las
personas y las induce a cambiar sus habitos de
compra consumistas a unos més responsables con
un caracter de compromiso social hacia el medio
ambiente.

Por otro lado la creacién de la marca ELEMENTAL
tiene como fin la produccién local de articulos de
moda acordes con la legislacién sobre la protec-
cion de los trabajadores; esto es, tener un impac-
to social positivo en las personas y que, estas, se
comprometan con las marcas responsables hacia
los derechos de sus trabajadores.

Los productos de la marca ELEMENTAL han sido
disenados bajo altos estandares de calidad que
involucren los conceptos de moda sostenible bajo
el desarrollo de piezas atemporales, las cuales se
presentan en las siguientes fichas técnicas:

Figura No. 3 Moodboard coleccién 7AM
Fuente: Elaboracion autoras.
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Figura No. 4 Ficha técnica Blusa C104-001
Fuente: Elaboracion autoras.

Figura No. 5 Ficha técnica Vestido C137-001
Fuente. Elaboracion autoras
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Figura No. 6 Ficha técnica Pantalon C130-001
Fuente: Elaboracion autoras.

En relacién a la evaluacién econdmica financiera del
proyecto se establecen inicialmente los costos de los
productos, de linea de la marca, para definir un precio
de venta al publico coherente con el resultado de la in-
vestigacién de mercado; las proyecciones de ventas, se
establecen de acuerdo a tendencias del mismo merca-
doy la participacién de cada uno de los productos bajo
un concepto de moda sostenible, hacia una compra
consciente; seguidamente se definen los costos indi-
rectos de fabricacion de acuerdo a las necesidades téc-
nicas y tecnoldgicas, antes descritas para el proyecto y
su materializacion; luego, con el conjunto de datos se
determinan punto de equilibrio, flujo de caja y la tasa

interna de retorno, para la evaluacién econémica finan-
ciera que, establece la idea de negocio como viable.

CONCLUSIONES

Con los resultados de la investigacion se observa que
la realizacion de este proyecto, es pertinente puesto
que busca reducir los indices de contaminacién que
son cada vez mas altos; el sector textil y de confeccio-
nes, es el que contribuye en gran parte al deterioro
de los ecosistemas, esto esté directamente ligado al
consumismo que se ha normalizado hoy en dia por
parte de la sociedad, pero es un comportamiento
realmente dafino para el medio ambiente.

La marca ELEMENTAL con su filosofia de hdbitos de con-
sumo responsable, compra consciente y armarios funcio-
nales que, estén a la moda, pretende disminuir el consu-
mismo y contribuir con el mejoramiento de la situacién
actual del entorno en el que vivimos: Barranquilla.

Por otro lado, segun los resultados de la encuesta, el
publico objetivo de este proyecto tiene como necesi-
dad tener prendas basicas para su guardarropa; asi su
armario seré un instrumento funcional para el dia a dia
y frente a la poca oferta de este tipo de productos.

Para el éxito del proyecto es necesario un cambio en
el concepto del sistema productivo y del comporta-
miento de los consumidores, de un consumismo hacia
un consumo responsable y consciente, lo que requiere
ademas el apoyo del estado a través de politicas publi-
cas que fomenten la conformacién de empresas que,
bajo esta filosofia, incentiven la compra hacia marcas
de moda sostenible, asimismo, se espera el compromi-
so por parte de las instituciones educativas hacia la pro-
mocion de desarrollos creativos en moda sostenible.

Aungue son varios los retos que enfrenta el sistema
moda hacia la sostenibilidad, es importante conside-
rar involucrarlos en una estrategia holistica, més alla
de la fabricacién del producto y los procesos secun-
darios y terciarios de la organizacién.

Asi, se puede constatar que proponer una marca de
prendas basicas femeninas para disminuir el con-
sumismo en Barranquilla, es un medio éptimo para
comenzar a crear conciencia en los usuarios, de sus
habitos de compra y las repercusiones de ello en
nuestro medio.
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